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MARKETING DIGITAL 90H
Médulo 1: Introduccion al Marketing Digital

1. Conceptos Basicos del Marketing Digital

o Definicién y evolucion del marketing digital.

o Importancia del marketing digital para empresas y emprendedores.
2. Componentes del Marketing Digital

o SEO, SEM, Social Media, Email Marketing, Content Marketing.
3. Estrategia Digital

o Como crear una estrategia de marketing digital.

o Definicion de objetivos y métricas.

4. Herramientas Basicas

o Google Analytics, Google Ads, Herramientas de gestion de redes
sociales.

Médulo 2: Construccién y Optimizacién de Sitios Web
1. SEO Basico

o Introduccién al SEO.

o Palabras clave y su investigacion.

o Optimizacion on-page y off-page.

2. Analitica Web

o Introduccién a Google Analytics.

o Medicién y analisis de trafico web.

o KPI's y reportes.

Médulo 3: Marketing en Motores de Busqueda (SEM)
1. Introduccion al SEM

o Conceptos basicos de SEM.

o Diferencias entre SEO y SEM.

2. Google Ads

o Creacién de campanas.

o Tipos de anuncios y segmentacion.

o Gestion de presupuestos y pujas.

3. Medicion y Optimizacion
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o Monitoreo y analisis de campafas.
o Optimizacion de anuncios y estrategias.

Maédulo 4: Marketing en Redes Sociales

1. Introduccién a las Redes Sociales

o Importancia de las redes sociales en el marketing digital.

o Principales plataformas (Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn).
2. Estrategias en Redes Sociales

o Creacién de contenido.

o Gestion de comunidades.

3. Publicidad en Redes Sociales

o Facebook Ads, Instagram Ads.

o Creacion y gestion de campafas publicitarias.
4. Medicion y Analisis

o Métricas clave en redes sociales.

o Herramientas de analisis.

Moédulo 5: Email Marketing

1. Fundamentos del Email Marketing

o Ventajas del email marketing.

o Tipos de correos electronicos.

2. Creacion de Campanias de Email

o Herramientas (Mailchimp, Sendinblue).

o Disefio de correos y segmentacion de listas.
3. Medicién y Optimizacién

o Tasa de apertura

o Pruebas A/B y analisis de resultados.
Modulo 6: Estrategias Avanzadas y Tendencias
1. Marketing de Influencers

o Colaboracidn con influencers.

o Medicion del impacto.

2. Marketing Automation

o Herramientas de automatizacion.

o Creacion de flujos automatizados.
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3. Tendencias y Futuro del Marketing Digital

o IA en marketing.

o Realidad aumentada y virtual.

o Nuevas tecnologias y plataformas emergentes.



